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Dès le premier jour du salon, Michel Barnier , 
ministre de l’Agriculture et de la Pêche, a réuni 
14 représentants gouvernementaux interna-
tionaux autour d’un déjeuner informel. Durant 
sa visite du salon, il a dévoilé, sur le French 
Export Corner, la nouvelle identité agroali -
mentaire de la France réalisée par Sopexa. 
Une identité dont Anne-Marie Idrac , secrétaire 
d’Etat chargée du Commerce extérieur, a déclaré 
qu’elle pourrait être déclinée à tous les produits 
français exportés. Yves Jégo , secrétaire d’Etat à 
l’Outre-mer, a annoncé, pour sa part, un accord 
de partenariat avec Ubifrance  pour lancer 

un plan d’aide à l’exportation  des 
produits d’outre-mer qui concernera 
notamment les entreprises alimentaires. 
Sans oublier la visite de Luc Chatel , 
secrétaire d’Etat chargé de l’Industrie 
et de la Consommation, porte-parole 
du gouvernement. 

Outre la présence de Philippe 
Rouault , délégué interministériel aux 
Industries Agroalimentaires et à l’Agro-
Industrie, le SIAL a également accueilli 

la sénatrice Catherine Dumas  et Jean-Robert 
Pitte , président de la Mission Française du 
Patrimoine et des Cultures Alimentaires, qui ont 
été chargés par le président Nicolas Sarkozy 
de préparer le dossier de candidature de la 
France pour l’inscription de sa gastronomie au 
patrimoine mondial de l’Unesco.
Par ailleurs, le commissaire européen chargé 
de l’Agriculture et du Développement rural, 
Mariann Fischer Boel , est venu promouvoir «le 
livre vert»  sur la qualité des produits agricoles 
lors d’une visite et d’un déjeuner of�ciel. Elle a 
également participé au déjeuner de l’industrie 
agroalimentaire européenne. Ce dernier a 

rassemblé des 
représentants 
de l’ANIA, de 
la CIAA, de 
la FCD, de 
la FNSEA 
ainsi que de 
la direction 
générale des 
entreprises et 
de l’industrie de 
la Commission 
européenne  qui a 
présenté le groupe qui 
travaille à Bruxelles sur les IAA.
Le SIAL a reçu la visite de pas moins de 
4 ministres français, 4 présidents de 
région, 22 responsables politiques interna -
tionaux  (Madagascar, Italie, Egypte, Maroc, 
Tunisie, Thaïlande, Irlande et Finlande…), 53 
ambassadeurs  et 31 délégations interna -
tionales :  Albanie, Argentine, Autriche, Belgique, 
Bulgarie, Canada, Chine, Corée, Finlande, Iran, 
Japon, Lituanie, Maroc, Pays-Bas, Portugal, 
République tchèque, Serbie, Suède, Syrie, 
Ukraine…

Durant cinq journées, le SIAL est au coeur de l’actualité car les nombreuses personnalités qui le visitent 
viennent aussi pour y mener des actions concrètes.

VISITES OFFICIELLES
Le SIAL, rendez-vous des décideurs politiques

Au côté du Village Nutrition qui 
accueillait des exposants 
experts de cet enjeu - 

sociétés de conseil ou de services, industriels 
et institutionnels… -, pas moins de 36 confé-
rences ou tables rondes se sont tenues sur 
l’Agora Nutrition, regroupant des intervenants 
fort divers - médecins, chercheurs, profes-
sionnels… - et organisées suivant quatre 
axes : comportemental, alimentation et santé, 
techniques nutritionnelles et santé durable. 
Parmi elles, quatre conférences ont particuliè-
rement marqué leur auditoire et ont d’ailleurs 
reçu une forte fréquentation …

Evolutions de nos modes de vie : quels 
impacts sur nos habitudes alimen-
taires ? Superfruits, superaliments et 
superingrédients de demain ! Quels 
sont les nouveaux critères de choix 
des consommateurs ? Prix, environ-
nement, nutrition, praticité, etc...
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BIEN-ÊTRE ET NUTRITION
Au coeur de l’enjeu alimentaire  :
le Village nutrition
14 355 visiteurs avec pour centre 
d’intêret la nutrition
L’enjeu nutritionnel s’étend à toutes les facettes de l’alimentation. Les 
nombreuses conférences de l’Agora Nutrition ont apporté à leurs parti-
cipants (1 531 auditeurs) une mine d’informations pour y répondre.

DEVELOPPEMENT DURABLE

Le SIAL, un salon citoyen référence en matière de respect 
de l’environnement

VINS ET EPICERIE FINE

Le SIAL plaisir et 
dégustation

Tandis que l’Europe est la principale destination 
de produits issus du commerce équitable qui 
représentent déjà un marché de 58 000 tonnes 
dans le monde, le commerce équitable s’est 
trouvé placé au coeur du SIAL 2008. Un 
pavillon du commerce équitable rassemblait 
tous les grands noms du secteur au premier 
rang desquels Max Havelaar.
L’Association Nationale de Développement 
des Epiceries Solidaires (ANDES) a 
présenté un programme complet visant à 
favoriser l’accès aux légumes, sous toutes 
leurs formes, aux populations défavorisées. 
Ainsi, la Cuisine du SIAL l’accueillait pour une 
démonstration culinaire démontrant l’opportunité 
et la faisabilité de la démarche.

Mais le SIAL a voulu lui-même montrer 
l’exemple en plaçant les normes du 

développement durable dans bon 
nombre de ses opérations. Déjà en 

reconduisant son partenariat initié 
avec les Banques alimentaires 
depuis 1988 : près de 50 tonnes de 
produits alimentaires ont pu être 
récoltées par 200 bénévoles 
auprès des exposants puis 
ré-acheminées vers les centres 

de distribution de la Croix Rouge 
française de Seine-Saint-Denis d’où ils 

ont été immédiatement redistribués aux 
plus défavorisés.

Nouveauté en 2008, le sac du SIAL était 
réalisé en «papier pomme», un matériau 
«durable» le tout imprimé avec une encre 
«éco-responsable». Des poubelles de tri 
sélectif étaient mises à disposition des 
exposants, la moquette des allées, 
représentant plus de 100 tonnes, a été 
récupérée a�n d’être recyclée. De même, le 
SIAL s’est associé à la société CTN et au 
programme El Kartoñ qui propose un système 
de stand en panneaux de carton alvéolaire. 
En�n, le nouveau hall 7 du Parc des Expositions 
est lui-même un hall eco-conçu, notamment 
grâce à ses façades végétalisées qui servent 
d’espace-tampon entre l’extérieur et l’intérieur.

L’émergence des 
secteurs vins et 
épicerie �ne ont 
également été un des 
éléments phares du dernier SIAL. Les 
deux sont d’ailleurs liés. En effet, le vin a attiré 
une forte proportion d’acheteurs 
internationaux, aux trois quarts 
multi-produits, c’est-à-dire intéressés par 
d’autres secteurs comme les boissons en 
général, les produits bio… et l’épicerie �ne ! 
D’ailleurs, 30% d’entre-eux ne fréquentent 
aucun salon vinicole spécialisé, montrant 
bien à quel point le SIAL répond à une attente 
par ces développements.

Le vin à l’honneur

Côté vins, plus de 200 exposants, dont un tiers 
d’internationaux, les ont accueillis, faisant 
notamment la part belle aux marques ainsi 
qu’aux vins biologiques. Les 32 conférences du 
Wine Innovation Forum  ont attiré nombre de 
visiteurs, tandis que les Wine Business 

Meeting  ont permis 302 rendez-vous pour 50 
acheteurs ciblés, pour moitié internationaux. 
Rendez-vous qui ont déjà débouché sur une 
centaine de commandes fermes. Résultat : un 
taux de satisfaction de 100% ! Plus généra-
lement, 98% des acheteurs vins se sont déclarés 
satisfaits par la qualité des produits exposés et 
97% estiment que le SIAL est le bon endroit 
pour découvrir les innovations dans ce domaine. 
Les Best Buy  en ont été la �gure de proue, 
quand un jury d’experts a récompensé 32 vins 
de 7 pays différents sur 149 vins présentés.

Côté épicerie �ne,  la création d’un secteur à 
part entière s’est révélé un véritable succès : 272 
exposants ont répondu à l’appel, dont 47% 
d’internationaux venus d’Espagne, d’Argentine, 
de Pologne, de Malte, du Sri Lanka… l’ensemble 
de l’univers épicerie a connu une croissance de 
40% en nombre d’exposants, sur le SIAL 2008.

Un événement médiatique 
et médiatisé
Près de 1500 journalistes se sont rendus 
au SIAL 2008. En outre, un plateau télé a été 
installé par la chaîne Terre d’infos qui y a 
enregistré une vingtaine d’émissions dans 
les conditions du direct. En France, et à 
l’international, les retombées médiatiques 
sont de plus de 2000 : presse écrite, tv, 
radio, internet.

A l’image de la fréquentation du 
salon, on n’avait jamais vu autant 
de monde sur l’Observatoire 
Tendances & Innovations . 
Ainsi, tous les grands noms de 
l’industrie ont visité cet espace. Et 
la plupart des enseignes de la 
grande distribution sont venues 
découvrir ses nouveautés : Leclerc 
Scamarc, Intermarché, Monoprix, 
Carrefour, Casino, Picard, Système U, 
Métro, Coop ou Tesco pour n’en citer que 
quelques unes . Ces visiteurs ont pu y découvrir 
350 produits issus de 41 pays qui avaient été 
sélectionnés pour leur force novatrice parmi 800 
candidats.

Parmi eux, 50 étaient spécialement destinés à la 
restauration et 19 à l’industrie, sous forme de PAI 
(Produits Alimentaires Intermédiaires). 15 Grands 
Prix Tendances et Innovations  ont été 
distingués par le comité de sélection, dont deux 
prix spéciaux du jury décernés à Culimiel des 
Ruchers du Gué et à Chef Laurent de Pidy. Par 
ailleurs, deux Grands Prix Innovation Enfants 
ont été remis, en partenariat avec Disney, à 
Lunchies de Fresh Marketing et P’tit Louis-X-
Press de Fromarsac.

Parmi les 
g r a n d e s 
tendances, l’axe 
santé  continue à 
s’imposer, représentant plus 
du quart des lancements enregistrés dans le 
monde. Mais l’axe plaisir reste majeur avec 42% 
des innovations recensées, tandis que les axes 
praticité et forme  en représentent respective-
ment 17,7% et 13,3%. A noter que l’axe éthique, 
encore marginal à 1,2%, af�che une forte 
progression. Mais la grande nouveauté de cet 
Observatoire 2008 était la montée en puissance 
des marques de distributeurs (MDD) dont la 
capacité créative les porte à 21,3% du total des 
lancements mondiaux. De tels produits étaient 
d’ailleurs mis à l’honneur dans la sélection du jury. 

INNOVATION
Le SIAL, nouveautés d’aujourd’hui,
tendances de demain

Inauguration of�cielle du salon par Michel Barnier, 
ministre de l’Agriculture et de la Pêche

Pour la première 
fois en 2008...
Le SIAL a dédié un espace à la grande distri -
bution  : Retail World . Agences, sociétés de 
conseil, fournisseurs…, y ont participé, présen-
tant des solutions propres à accompagner les 
développements de la distribution. Cet espace 
accueillait également les SIAL d’Or  qui mettent 
en avant des innovations ayant réellement ren-
contré le succès commercial  sur leur marché 
depuis la précédente édition du SIAL. Parmi les 
produits distingués dans 29 pays, c’est l’irlandais 
Cully & Sully qui a obtenu le Global SIAL d’Or 
pour sa gamme de soupes réalisées à partir de 
produits frais, sans arôme, ni additif, ni épaissis-
sant arti�ciel, ni gluten.

Toujours au titre de l’innovation, Food Design 
était l’occasion, dans les secteurs produits laitiers 
et épicerie, de lancer une prospective inédite 
sur l’association entre la cuisine et le design, le 
tout en partenariat avec les élèves de l’ESAD 
(Ecole Supérieure d’Art et de Design) de Reims.

Food & Beauty, get inspired. Les opportunités 
de la convergence de l’alimentation et de la 
cosmétique ont été mises en lumière sur un 
espace dédié.

Les synthèses des conférences et tables rondes de l’Agora Nutrition sont disponibles sur www.sial.fr.

Monsieur Marc RAVALOMANANA, Président de la 
République de Madagascar ; Son Excellence Ranjan 
MATHAI, Ambassadeur d’Inde ; Monsieur Luca ZAIA, 
Ministre Italien des Politiques Agricoles, Alimentaires et 
Forestières, … les responsables politiques de tous pays 
ont fait le déplacement.

Les SIAL d’Or, panorama mondial des 

lancements réussis en linéaire
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Désormais incontournable, le développement durable s’est décliné sous toutes ses formes sur le SIAL 2008 : commerce équitable, respect de 
l’environnement…

Le vin, une dégustation sur 
mesure, c’est au SIAL que 

ça se passe…

Avec le nouveau hall 7 comme écrin, les vins et l’épicerie �ne ouvrent 
de nouveaux horizons pour l’ensemble du marché.

Avec l’Observatoire Tendances & Innovations bien sûr, mais également avec Retail World dédié au monde 
de la distribution ou encore avec Food Design, le SIAL est le lieu par excellence de la prospective du 
marché alimentaire.
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